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INHALT

Stadt - Land - Destination

18	 Crowdfunding-Contest:  
	 Rheinhessen will regionale 	
	 Tourismusprojekte fördern

22	 Haus der Berge: 
	 Ein Informationszentrum wird 	
	 zur Tourismus-Attraktion 

26	 Innenstadt: 
Bremerhaven erhält neues 
weihnachtliches Beleuchtungs-
konzept

November 2018

Das Haus der Berge wurde 2013 im Nationalpark 
Berchtesgarden eröffnet
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Acht große Lichtskulpturen von Stuttgarter Wahrzeichen werden 
den Schlossplatz schmücken. Auch die Königstraße wird mit tau-
senden LED-Leuchten illuminiert

Titelthema

12	 „Glanzlichter Stuttgart“: 
	 Stuttgart Marketing schafft neue Marketingplattform 	
	 durch den Einsatz eines neuartigen Beleuchtungs- 
	 konzepts zu Weihnachten 

einblicke

06	 Neue Agentur RaikeSchwertner 	
	 Tourismus auf dem Markt

08	 Uni Hamburg startet 
	 Kampagne zum Jubiläum  

09	 Oberpfalz setzt auf 
	 Messenger-Marketing

10	 UNESCO stellt Europäische 	
	 Welterbestätten vor 
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34
Märchen und Sagen sind eins der zentralen Ver-
marktungsthemen im Spessart

49
Martina Müller ist Geschäftsführerin der Stadtmarketing Gesellschaft Schwe-
rin mbH und im Vorstand des Tourismusverbands Mecklenburg-Schwerin

PORTRÄT

49 VOLL IM EINSATZ FÜR SCHWERIN: 
 Martina Müller hat ihr Hobby zum Beruf gemacht. Kul- 
 tur und Tourismus sind ihre zentralen Vermarktungsfelder 
   

STRATEGIEN - PLATTFORMEN - TOOLS

38 FISCHLAND-DARSS-ZINGST: Public Marketing testet Blogger-  
 reise entlang der Kunstpfade

42 SOCIAL MEDIA: Untersuchung zur Nutzung von   
 Facebook & Co. durch die IHKs

46 AUTOMATENWIRTSCHAFT: Neue Kampagne des Dachver-  
 bands klärt auf

KULTUR - GESELLSCHAFT - BILDUNG 

30 PERSPEKTIVWECHSEL: 
 Krefelds Marketingleiter Ulrich  
 Cloos zieht eine erste Bilanz

34 SPESSART-MARKETING: Gemeinsam mit der Hochschule 
Heilbronn wird der Tourismus-
Nachwuchs gefördert

52 PERSONALIEN
 Martin Amann leitet Dresden Marketing 

Dr. Martin Faass wechselt ans Hessische Landesmuseum 
Janina Paul führt das Konzerthaus Berlin

56 Buch + Tipps

57 Dienstleisterguide

58 Termine

59 Vorschau
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